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1. Introducere



1. Introducere

Identitatea vizuala reprezintda un cumul de elemente,
tangibile si intangibile, relevante in proiectia misiunii,
viziunii si valorilor brandului. Astfel, teritoriul vizual al
brandului, fundamentat in perceptia publicului, are o
importanta majora, iar necesitatea de a comunica unitar
este implicita.

Prin crearea manualului de identitate vizuala se
stabileste un punct solid de referinta si se asigura un flux
comunicational eficient. Aplicarea corecta a normelor
prevazute genereaza o serie de beneficii de imagine cum
ar fi coerenta, continuitatea si profesionalismul.

Misiunea acestuia este de a aduce toate elementele
brandului Intr-un repertoriu estetic contemporan si unitar
cu mentinerea valorii componentelor brandului si de a
corecta deficientele de imagine cauzate de utilizarea
incorectd sau inconsecventa a elementelor vizuale
stabilite.
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Rolul manualului de identitate

Manualul se adreseaza structurilor didactice si
administrative n activitati care implica identitatea vizuald
a Academiei de Studii Economice din Bucuresti.

De asemenea, el deserveste colaboratorii externi, implicati
in proiectele brandului, in contextul utilizarii de catre
acestia a elementelor de identitate ale institutiei.
Manualul de identitate vizuala este un instrument

de lucru, un set de standarde si reguli, instructiuni si
recomandari pentru aplicarea coerenta si consecventa

a elementelor de identificare in demersurile
comunicationale.

Pentru orice context de comunicare exista prevederi in
cuprinsul manualului. Este recomandat ca acestea sa

fie consultate, iar regulile si standardele stabilite sa fie
respectate intocmai. Acest instrument nu fngradeste,
insd, eventuale initiative comunicationale ce vor putea fi
intreprinse in cadrul flexibil pe care acesta il prevede.
Standardele prevazute vor fi actualizate in functie de
potentiale modificari ale regulamentelor / procedurilor
interne.

- Manualul de Identitate Vizuala a fost conceput de catre
Serviciul Marketing si Comunicare (SMC).

- SMCrevizuieste, actualizeaza si urmdreste aplicarea
corecta a elementelor legate de identitatea vizuala
institutionala.

- SMC asigura indrumare si consultanta privind aplicarea
elementelor strategiei institutionale de comunicare si
marketing pe care o coordoneaza.

- SMC alcatuieste si pune la dispozitia celor interesati
kit-ul media atat pe site, cat si la adresa de email
comunicare@ase.ro



2. Denumire
Oficiala



2. Denumire Oficiala

Numele Universitatii este un element de identitate
fundamental si este important ca acesta sa fie utilizat
n forma sa corectd, astfel Tncat institutia noastra sa
fie identificata usor si clar de catre public.

Cele trei forme de scriere acceptate in limba
romand sunt ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI, Academia de Studii Economice din
Bucuresti si ASE.

Pentru limba engleza formele acceptate sunt
BUCHAREST UNIVERSITY OF ECONOMIC STUDIES
(ASE) si Bucharest University of Economic Studies
(ASE).

Abrevierea oficiala in limba engleza este ASE.
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Numele Universitatii

Variante Corecte

© ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI

© Academia de Studii Economice din Bucuresti

© ASE (abrevierea oficiala)

© BUCHAREST UNIVERSITY OF ECONOMIC STUDIES (ASE)
© Bucharest University of Economic Studies (ASE)

Variante Incorecte

© ASE Bucuresti
© ASE din Bucuresti
© BUES
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3. Logo

Logo-ul este un pachet compozitional asupra caruia
nu trebuie intervenit din punct de vedere vizual.

Logo ul reprezinta o stilizare a cornului abundentei
din Aula Magna, situat deasupra picturii murale
realizata de Cecilia Cutescu Storck.

Din logo-ul vechi de mai jos s-au pastrat laurii care au
fost introdusi in cornul abundentei.

Ce este un LOGO?

Un logo este o reprezentare vizuald unica a unei
marci sau organizatii, care combina fn mod strategic
trei elemente esentiale: simbolul, monograma si
descriptorul.

Simbolul este o imagine sau un grafic distinctiv
care capteazd esenta si valorile brandului, fiind usor
de recunoscut si memorat. Acesta poate fi abstract
sau figurativ si este menit sa genereze o conexiune
vizuald instantanee cu brandul.

Monograma consta in una sau mai multe litere, de
obicei initialele numelui brandului, stilizate intr-un
mod unic si creativ. Monogramele sunt adesea folosite
pentru a crea o identitate vizuala simplificata si
eleganta.

Descriptorul este o componenta textuala care
ofera informatii suplimentare despre brand, cum
ar fi numele complet al companiei. Acesta ajuta
la clarificarea si contextualizarea simbolului si
monogramei, asigurand ca mesajul complet al
brandului este transmis eficient.
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Logo




3. Logo Pozitiv si negativ

Este de preferat ca logo-ul institutiei sa fie folosit pe
un fundal alb.

In cazul in care situatia cere ca fundalul sa fie unul
inchis la culoare, se va folosi varianta negativa a

logo-ului.
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Logo-ul folosit pe fundal pozitiv

De ce pozitiv & negativ?

Tn realizarea unui logo pentru o companie sau
brand, este esential sa se ia in considerare utilizarea
acestuia pe diferite fundaluri pentru a asigura
vizibilitatea si impactul maxim. Un logo pe fundal
alb necesita o abordare simplificata si curata.
Culorile utilizate in logo ar trebui sa fie mai inchise
sau mai intense pentru a crea un contrast puternic
si a face logo-ul usor de recunoscut. De asemenea,
se recomandd evitarea nuantelor deschise, deoarece
acestea se pot pierde pe un fundal alb. Tn acest
context, detaliile fine si fonturile trebuie sa fie clare
si bine definite pentru a mentine lizibilitatea si
profesionalismul logo-ului.

Logo-ul folosit pe fundal negativ

Pe de alta parte, utilizarea unui logo pe un fundal
inchis impune utilizarea unor culori mai deschise sau
chiar variante inversate ale logo-ului original. Acest
lucru asigura un contrast adecvat, facand logo-ul
vizibil si distinctiv. Este important ca elementele

si textul logo-ului sa fie bine conturate si sa nu se
piarda tn fundalul intunecat.



3. Logo

Este de preferat ca logo-ul institutiei sa fie folosit pe
un fundal alb.

in functie de spatiul in care este pozitionat, logo-

ul cu descriptor poate fi folosit in urmatoarele
moduri exemplificate alaturat, pentru limba romana,
respectiv pentru limba engleza.

Adesea, termenii ‘logo’ si ‘sigla’ sunt folositi in mod
interschimbabil, ceea ce poate genera confuzie

in randul utilizatorilor. Tn contextul brandingului,
‘logo’ desemneaza o compozitie grafica ce combina
simboluri, culori si tipografie pentru a crea o
identitate vizuald unica si memorabila a unui brand,
pe cand ‘sigla’ se referd in mod specific la un element
vizual sau la un simbol distinctiv ce poate face parte
din logo, dar poate exista si independent, pentru a
reprezenta marca intr-un mod simplificat.

Este important de retinut ca, orice solicitare venita

catre Departamentul de Marketing privind sigla’ va fi
tratata prin furnizarea logo-ului complet.
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Logo cu descriptor

Variante de logo cu descriptor acceptate in limba romana

ACADEMIA
DE STUDII

) ECONOMICE

% DIN BUCURESTI

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

varianta 1 varianta 2

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

varianta 3

Variante de logo cu descriptor acceptate in limba engleza

BUCHAREST UNIVERSITY
OF ECONOMIC STUDIES

S ASE

OF ECONOMIC STUDIES

ASE

10



3. Logo

Trebuie sa existe intotdeauna suficient spatiu in jurul
logo-ului pentru a evita concurenta cu alte elemente
grafice si pentru a mentine impactul vizual.

Spatiul minim recomandat in jurul logo-ului este

relativ la dimensiunea acestuia si este egal cu
fnaltimea monogramei.
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Spatiul liber minim admis

11



3. Logo

in versiunile printate, l3timea minim3 acceptata a
logo-ului este de 27 mm.

in aplicatiile digitale [3timea logo-ului nu trebuie s&
fie mai mica de 170 px.

Nota:

- Pe toate materialele promotionale dimensiunea
minima utilizata va fi de 27 mm.

- Pe tricourile care permit dimensiunea minima de 27
mm se va utiliza LOGO ASE.

- Pe cele care nu permit dimensiunea minima de 27
mm se va utiliza MONOGRAMA sau ase.ro
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Dimensiuni minime acceptate

12



3. Logo

Utilizari incorecte

Logo-ul ASE este o marcd comerciald fnregistrata si nu
poate fi modificata in niciun fel.

Urmatoarele exemple nu sunt permise.

Nu folositi alte fonturi Nu schimbati culoarea logo-ului in alte Nu modificati raportul de marime intre
culori care nu se regasesc in regulile elementele logo-ului
cromatice ale identitatii

Nu reproduceti logo-ul la o calitate slaba Nu folositi logo-ul acolo unde este Nu folositi logo-ul peste poze care pot
insuficient contrast cu fundalul fngreuna lizibilitatea acestuia
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3. Logo

Monograma este formata din literele ‘A, “S” si “E” si
reprezinta forma redusa a logo-ului nostru.

Aceasta va fi utilizata, cu exceptie, doar atunci cand
spatiul pentru logo este mai mic de 27 mm.

Vezi exemple la pagina 49.
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Monograma (forma compacta din logo)

Monograma folositd in varianta pozitiva

Monograma folosita in varianta negativa

14
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4. Paleta de culori

Folosirea frecventa a campului cromatic principal
contribuie la cresterea coerentei si consecventei
identitdtii vizuale.
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4.1. Culori principale

ALBASTRU PANTONE CMYK
2736C 100/90/0/0

ALB CMYK
0/0/0/0

GRI INCHIS PANTONE CMYK
Cool Grey 11 0/0/0/80

CMYK
0/0/0/100

RGB
34 /64 /154

RGB
255 /255 /255

RGB
85/86/90

HEX
#22409a

HEX
HEFEF

HEX
#4a4a4a

HEX
#000000
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4. Paleta de culori 4.2. Culori secundare

Paleta de culori secundare a fost selectatd pentru a
completa si pentru a intensifica culorile primare ale PANTONE CMYK RGB HEX

220 C 0/100/12/27 172/0/77 #ac004d

brandului.

Acestea pot fi folosite pentru mediul online, pentru

prezentdri si statistici sau elemente adiacente celor

principale. PANTONE CMYK RGB HEX
520 C 75/100/0/6 103 /46 /108 #672e6c

PANTONE CMYK RGB HEX
375 C 47/0/100/0 148 /210/10 #94d60a

PANTONE CMYK RGB HEX
362 C 75/0/90/2 102 /153 /51 #669933

PANTONE CMYK {¢]:] HEX

326 C 78/0/37/0 0/175/171 #00afab

PANTONE CMYK RGB HEX
328 C 100/0/56/ 34 0/113/102 #007166

PANTONE CMYK RGB HEX
110 C 0/17/74/17 217/180/ 81 #D9B451
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4. Paleta de culori

Constructia unui layout impune ca proportia de
utilizare a culorilor sa difere.

Deoarece albastrul este culoarea definitorie a
brandului, este important ca acesta sa fie utilizat cat
mai mult posibil pentru un impact vizual mai mare.

Albul trebuie sa ocupe o proportie de 35% pentru a
oferi un aspect curat si aerisit

Culorile secundare pot fi utilizate pentru a scoate

n evidenta niste informatii care necesita o atentie
deosebitd.
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4.3. Utilizarea proportionala a culorilor

40%
Albastru

15%
Nuante de gri
si negru

35%
Alb

10%
Culori
secundare
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4. Paleta de culori 4.4. Culori acceptate pentru logo

Pe langa varianta cromatica principala a logo-ului,
acesta poate fi folosit si in instantele cromatice
exemplificate Tn cazul unui context special, precum
Gala Excelentei in ASE, manifestdri aniversare, s.a.

Culoarea Pantone 110C (auriu) se foloseste tn
corespondenta speciala care circula in exterior si
pentru situatii exceptionale si este semnata de
Rectorul Universitatii.
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4. Paleta de culori 4.5. Potrivirea culorilor

Tn cazul utilizarii logo-ului intr-un context special
acesta poate fi aplicat pe un fundal derivat din
cromatica specificata in pagina anterioara.

Nota:
Pentru versiunea aurie consulta capitolul
4. Paleta de culori. 4.2. Culori secundare.
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4. Paleta de culori 4.6. Variante de fundal si logo

Se recomanda aplicarea logo-ului in variantele alb-
negru in raport cu fundalurile contrastante pentru a
se pastra un grad ridicat de lizibilitate.

Culorile din fundal trebuie sa fie apropiate sau
declinate atat din paleta cromatica principala, cat si
din cea secundara, pentru a se mentine o integritate
vizuald a identitatii.

Pe fundalurile deschise se va folosi varianta de culoare Pe fundalurile inchise se va mentine contrastul prin folosirea
neagra a logo-ului. logo-ului negativ (alb).

Manual de Identitate | Academia de Studii Economice din Bucuresti
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5. Tipografie

PT Sans este un tip de litera destinat utilizarii intr-o
gama variata de aplicatii.

Design-ul sau combina aparentele conservatoare

traditionale cu o nota umanista prin caracterele sale
echilibrate si prietenoase.
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5.1. Font principal

PT Sans Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;

PT Sans Regular Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;

PT Sans Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;

PT Sans Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadsit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;

23



5. Tipografie

Acest tip de litera se manifesta corect din punct

de vedere al lizibilitatii atat in cazul unui titlu
supradimensionat, cat si in cazul blocului de text de
10pt.

La dimensiuni mai mici de 8pt se recomanda doar

utilizarea greutatii Regular sau Italic pentru o mai
buna lizibilitate.

Manual de Identitate | Academia de Studii Economice din Bucuresti

5.2 Exemple de utilizare

Titlu setat in PT Sans Bold.
Lorem ipsum dolor sit
amet consectetur.

Subtitlu setat in PT Sans Regular Italic. Lorem ipsum
dolor sit amet consectetur. Ed ut di consedi nobit
harumquam quae ped ut venis ulluptatur?

Corp de text setat in PT Sans Regular. Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur. Ed ut di consedi nobit harumquam quae ped ut venis
ulluptatur? Iqui omnis aut fugitinverum fugitione nam cum ipsunt et
aut volut am quatio ius sum explatem et ma nusapernatis sequis as
mi, temossin nectior mi, quisquam niet et quiscium et et harcimporro
et volor atur? Qui sum fuga. Xerum quibusa metur, inveliquiam quias
dolorero ex exceperspe mod untotatum hicia volum abore dolor
sincien dandantem et atur? Am, vernati te pe parum rerit quatur?
Quiberu ptatae. Sedigenis id quunt et, saest, explacc ullitat officiisqui
voluptas veruntur? Qui unt ut omnisqu ossit, cuptinum, quibus aut

re dolorepe consequam fugit, nectas a doluptatur, et fugia non
corendita inihillorio te volupti orpore, quiberum aliquo te dolupti
umenim erferuntessi que pro magnihit lacepero que vendae.
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5. Tipografie

Ca tip de litera secundar s-a ales Arial, deoarece este
echilibrat si se aseamana cu PT Sans din punct de
vedere al categoriei de Sans Serif.

Arial este implementat pe orice sistem de operare,

fie Windows sau Mac OS, asadar acest lucru elimina
posibilitatea unei incoerente asupra utilizarii font-ului
de sistem.
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5.3. Font de sistem

Arial Regular
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;

Arial Regular Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./,°

Arial Bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASIT
0123456789,./;’

Arial Bold Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaasit
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAASI]
0123456789,./;’

25



6. Imagerie



6. Imagerie

Imageria este o modalitate puternica prin care putem
sa transmitem un mesaj si sa ne aliniem identitatii
vizuale generale.

Imageria in branding este esentiala pentru a crea o
imagine unitara si consistenta a brandului in mintea
consumatorilor.

Ea ajuta la diferentierea brandului de competitie, la
construirea unei legaturi emotionale cu publicul si la
crearea unei identitati vizuale puternice care poate fi
usor recunoscuta si retinuta.

*imageria exemplificata are caracter generic.
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6.1. Imagerie
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6. Imagerie 6.2. Utilizari incorecte

Pentru o utilizare a imageriei care sa urmeze
principiile de functionare corecte se vor evita
variantele interzise exemplificate.

Nu aplicati elemente care Tmpiedica lizibilitatea. Nu folositi filtre de editare exagerate.
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7. Supergrafic



7. Supergrafic

Supergraficul este inspirat din simbolul cornului
abundetei, care se gaseste pe decoratiunea murald din
interiorul palatului ASE, respectiv din Aula Magna.
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7.1. Introducere
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7. Supergrafic

Supergraficul a fost creat prin utilizarea tehnicii de
~powerclip” pe partea dreapta a simbolului cornului
abundentei. Procesul a implicat selectarea si izolarea
acestei sectiuni specifice a simbolului, pentru a o
integra intr-un design mai amplu, transformand-o
ntr-un element grafic distinct si versatil.

Prin aplicarea powerclip-ului, partea dreapta a
cornului abundentei a fost introdusa intr-o formd sau
contur predefinit, permitand astfel adaptarea acestui
simbol intr-o varietate de contexte vizuale.

Aceasta tehnica a asigurat ca supergraficul pastreaza
elementele esentiale si recognoscibile ale simbolului
original, dar Tn acelasi timp poate fi redimensionat,
recolorat si combinat cu alte elemente de design
pentru a servi multiple scopuri in materialele de
branding.
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7.2. Mod de formare

Supergraficul agreat pentru utilizare pe coperti.
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7. Supergrafic 7.3. Mod de utilizare

Se va utiliza pozitionat in dreapta compozitiei.

Se foloseste cu o opacitate de 10% si are variantele
pozitiv (alb) si negativ (albastru) - vezi exemplu de la
nr.7

Pentru folosirea impreuna cu imaginea se recomanda
0 opacitate de 25% (vezi exemplul prismei).

Potrivirea dimensiunii supergraficului este dictata de
volumul informational destinat ariei de interes.
Pentru varianta in care se foloseste cu imagine e
recomandat sa se foloseasca dimensiunea cat mai
mare, cu frunza usor dezlipita pentru efect imagistic 1 2
accentuat (3).

Variantele 4, 5 respectiv 6 sunt variante ale
supergraficului agreate pentru utilizarea in format
landscape. Mai exact varianta 6 se foloseste pe
coperti, varianta 4 pentru pagini simple, iar varianta 5
se poate utiliza pentru separatoare de capitole.

Manual de Identitate | Academia de Studii Economice din Bucuresti

ACADEMIA
O Sl | #FilstudentiaASE

DIN BUCURESTI

INSCRIERI
ADMITERE AUGUST-SEPTEMBRIE 2024

30 august-2 septembrie
asero/admitere/licenta

30 august-2 septembrie
aserofadmitere/masterat

4-6 septembrie
doctorat.ase.ro/admitere

3 (exemplu)

32



8. Papetarie



8. Papetarie

Format:
90 x 50 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100

Font:
PT Sans Regular, PT Sans Bold, PT Sans Italic

Hartie:

Fata: Arjowiggins Creative Papers -> Keaykolour Snow
White 300g

Verso: Arjowiggins Creative Papers -> Keaykolour
Snow White 300g

Fata (alb): Romana, print digital
Spate (albastru): Engleza, print digital
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8.1. Carti de vizita & badge-uri

A S So s O FACULTATE / DEPARTAMENT
Piata Romana nr. 6, Conf. univ. dr.
Sector 1, 010374, PRENUME NUME

Bucuresti, Romania .
Functie

Tel: +4 021.123.45.67,
Fax:+4021.123.45.68

Tel: +4 0700.000.000
Www.ase.ro E-mail: nume@ase.ro

OF ECONOMIG STUDIES. FACULTATE / DEPARTAMENT

Piata Romana no. 6, Professional Title
District 1, 010374,
Bucharest, Romania NAME SURNAME
Job description
Tel: +4 021.123.45.67,
Fax:+4 021.123.45.68
Tel: +4 0700.000.000
WWW.ase.ro E-mail: nume@ase.ro

Facultate/Structura administrativa

FACULTATE / DEPARTAMENT

Professional Title

NAME SURNAME

Job description

www.ase.ro

Model Badge

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Prof. univ. dr.
Piata Romand nr. 6, PRENUME NUME
Sector 1,010374,
Bucuresti, Romania Rector

Tel: +4 021.123.45.67,

Fax:+4 021.123.45.68
Tel: +4 0700.000.000

WWW.ase.ro E-mail: nume@ase.ro

BUCHAREST UNIVERSITY
OF ECONOMIC STUDIES

University Professor, PhD

Piata Romana no. 6, NAME SURNAME
District 1, 010374,
Bucharest, Romania Rector

Tel: +4 021.123.45.67,
Fax:+4 021.123.45.68

Tel: +4 0700.000.000
WWW.ase.ro E-mail: nume@ase.ro

Rector

BUCHAREST UNIVERSITY
OF ECONOMIC STUDIES

VISITOR
PASS

NAME SURNAME

www.ase.ro

Model Badge Vizitator
34



8. Papetarie

Acest antet este cel care se tipareste in format fizic pe
o hartie speciala.

Format:
210 x 297 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/80

Font:
PT Sans Regular
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8.2. Antet institutional

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI

Piata Romana nr. 6, sector 1, Bucuresti, cod 010374, Romania
Telefon 021.319.19.19 Fax 021.319.18.99
e-mail: rectorat@ase.ro / ase.ro
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8. Papetarie

Format:
210 x 297 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Font:
PT Sans Regular
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8.3. Antet facultate/structuri administrative

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI

NUMELE FACULTATII
DEPARTAMENT FACULTATE

Adresa, contact facultate
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8. Papetarie

Format:
220 x 110 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Font:
PT Sans Regular
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8.4. Plic DL

oJase

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Piata Roman nr. 6, sector 1, Bucuresti
cod 010374, Romania
Telefon 021 319.19.00 / 021 319.19.01
Fax 021.319.18.99
e-mail: rectorat@ase.ro / ase.ro

ase.ro
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8. Papetarie

Format:
229 x 324 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Font:
PT Sans Regular
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8.5. Plic C4

S
ACADEMIA DE STUDII E
DIN BUCURESTI

NOMICE

Piata Roman3 nr. 6, sector 1, Bucuresti
cod 010374, Romania
Telefon 021 319.19.00 /021 319.19.01
Fax 021.319.1899
e-mail: rectorat@ase.ro / ase.ro

oJase

ase.ro
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8. Papetarie

Format:
310 x 218 mm

Culori:
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Font:

PT Sans Regular
PT Sans Bold
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8.6. Mapa

ACADEMIA
DE STUDII
ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Exterior

— S

3l Interior
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8. Papetarie

Format:
310 x 218 mm

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Auriu: CMYK: 0/17/74/17

Font:
PT Sans Regular
PT Sans Bold

*Mapa pentru membri ai Biroului Consiliului de
Administratie si Consiliului de Administratie.
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8.7. Mapa Cabinet Rector

Exterior

L S—

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DI

IN BUCURESTI

Interior
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8. Papetarie

Format:
105 x 215 mm

Culori standard:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Culori premium:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Auriu: CMYK: 0/17/74/17

Font:
PT Sans Regular & PT Sans Bold

Nota: Pentru versiunea aurie consulta
capitolul 4.Paleta de culori. Culori secundare
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8.8. Invitatie

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Invitatie

Varianta standard

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Invitatie

Varianta premium

ACADEM

DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Invitatie

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud Exerci Tation 32 ullamcorper suscipit lobortis nisL ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eun iriure dolor in hendrerit in Vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit.
Luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum Dolor Lorem ipsum Dolor Dolor sit amet

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE
DIN BUCURESTI

Invitatie

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud Exerci Tation 32 ullamcorper suscipit lobortis nisL ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in Vulputate velit esse molestie consequat, vel illun
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit;
Luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorérn ipsum Dolor Lorem ipsum Dolor Dolor sit'amet

41



8. Papetarie

Format:
297 x 210 mm

Culori standard:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Albastru: CMYK: 100/90/0/0

Culori premium:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Auriu: CMYK: 0/17/74/17

*Auriu: CMYK: 0/17/74/17
(diploma speciald)

Nota: Pentru versiunea aurie consulta
capitolul 4.Paleta de culori. Culori secundare
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8.9. Diploma

ACADEMIA DI ECONOMICE
DIN BUCURESTI

DIPLOMA

DE EXCELENTA

ACEST CERTIFICAT SE ACORDA CU ONOARE
DOMNULUI/ DOAMNEI

&
CIUREA CRISTIAN
&

pentru activitatea depus si rezultatele obtinute in interesul
studentilor,in calitate de reprezentant la nivel de grupa

PROMOTIA 2019

FACULTATEA DE CIBERNETICA, STATISTICA 51 INFORMATICA ECONOMICA

WQ 61ULIE 2019

Varianta standard

DIPLOMA

ACEST CERTIFICAT SE ACOI
DOMNULUI/ DO/

CIUREA CRISTIAN

PROMOTIA 2019
FACULTATEA DE CIBERNETICA, S NFORMATICK ECONOMICK
6 IULIE 2019

Varianta premium

DIPLOMA

DE EXCELENTA

ACEST CERTIFICAT SE ACORDA CU ONOARE
[}

CIUREA CRISTIAN
&7

ultatele obtinu
ant La nivel

DOAMNEI

interesul
L de grupa.

PROMOTIA 2019

FACULTATEA DE CIBERNETICA, STA 51 INFO

%!
6 IULIE 2019

DIPLOMA

DE EXCELENTA

ACEST CERTIFICAT SE ACORDA CU ONOARE
DOMNULUI DOAMNEI

&

CIUREA CRISTIAN
&

pentru activitatea depusd si rezultatele obtinute in interesul
studentilor,in calitate de reprezentant (a nivel e grupa.

PROMOTIA 2019
FACULTATEA DE CIBERNETICA, STATISTICA $I INFORMATICA ECONOMICA
6 1ULIE 2019

42



8. Papetiri ari iala
apetarie 8.10. Papetarie speciala

Format:

Pentru anumite ocazii speciale se poate recurge la
0 papetarie printata intr-o cromatica aurie pentru
a oferi o caracteristica premium, deosebita.

sssss
'ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI
[ i

Culori:
Negru: CMYK: 0/0/0/100
Auriu: CMYK: 0/17/74/17

Nota: Aceste printuri vor fi folosite doar de
Rectorul institutiei.

asero
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9. Electronice



9. Electronice

Antetul electronic este cel care se foloseste zi de zi in
comunicarea electronica digitala.

Pentru coerenta, se va pastra fontul Arial Regular
pentru restul informatiilor.
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Antet electronic

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN BUCURESTI

NUMELE FACULTATII
DEPARTAMENT FACULTATE

Adresa, contact facultate
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9. Electronice

Pentru coerenta, se va pastra fontul Arial Bold pentru
nume si Arial Regular pentru restul informatiilor.
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Semnatura electronica

[ ] New Message

To: Nume Prenume
Subject: Subiect Lorem Ipsum

Buna ziua,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labort
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliquoluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occae-
cat cupidatat non proident, sunt .

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex.

Cu respect, / Best regards,

Titulatura
Functie
Academia de Studii Economice din Bucuresti

ase.ro

ACADEMIA

DE STUDII
ECONOMICE
DIN BUCURESTI




9. Electronice

Pentru coerenta, se va pastra fontul Arial Bold pentru
nume si Arial Regular pentru restul informatiilor.

Titlurile de pe coperta si de pe despatitoarele de
capitole se vor scrie cu Arial Bold de 48 puncte.

Pentru grafice se va folosi paleta secundara de culori.
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Template PowerPoint

Title ARIAL Bold 48pt

zz-ll-aaaa 32 pt

Chapter Title ARIAL Bold 48 pt

Title here

Subtitle here

Content text here.

« Content st here

Title here

Subtitle here

+ Content list here

Va multumim!

Chapter Title ARIAL Bold 48 pt

Title here

Subtitle here

Bold Caption
here

Bold Caption
here

Bold Caption
here

Bold Caption
here
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10. Promotionale



10. Promotional : : o
romosionate 10.1. Materiale promotionale institutionale

Materialele promotionale institutionale sunt obiecte
personalizate utilizate de cdtre institutie pentru a
promova imaginea, valorile si misiunea acesteia.

Aceste materiale sunt adesea distribuite in cadrul
evenimentelor, campaniilor sau in relatiile de zi cu zi
cu diversele grupuri tinta (angajati, parteneri, studenti,
publicul larg) pentru a consolida identitatea insti-
tutionala si a Tmbunatdti notorietatea.

Cateva exemple de materiale promotionale
institutionale:

1.Cana

2.Insigna

3.Sapca

4.Punga de hartie
5.Hanorac

6. Stilou

7. Pix cu monograma

83

%
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10. Promotionale

Materialele promotionale destinate a fi vandute in
shopul ASE sunt produse personalizate care reflecta
identitatea si valorile universitatii, fiind create special
pentru a fi achizitionate de catre studenti, absolventi,
profesori si vizitatori.

Aceste materiale sunt concepute nu doar pentru a fi

functionale, ci si pentru a intari sentimentul de
apartenenta la comunitatea ASE.
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10.2. Materiale promotionale pentru vanzare in Shop ASE

of o809
5300
B
oo

&),

S
O,
t5,Y I'm ate.
ning...

Stop
following
me!
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Aceasta editie actualizatd a Manualului de Brand ASE a fost elaborata in iulie 2024, in urma necesitatii unor revizuiri
si imbunatatiri. Manualul de brand reprezintd o entitate dinamica ce trebuie ajustata continuu pentru a rdspunde
nevoilor institutiei intr-un mod optim. Prin urmare, recomandam efectuarea unui audit exhaustiv al tuturor elemen-
telor vizuale Tn cadrul editiei urmatoare si actualizarea corespunzatoare a acestora fn anul 2025, pentru a ne asigura
cd identitatea vizuald rdmane relevantad si aliniata cu obiectivele institutiei.
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